Негативний вплив інформації через телебачення
 на дитячу психіку
“Тим, кого боги хочуть знищити,
 вони спочатку дають телевізор...”

                                               Артур Кларк

           Без телевізора сучасне життя неможливо уявити.Потоки інформації з телеекрану формують у дитини установчу “базу данних”, яка визначить все його майбутнє життя.Формування і закріплення найважливіших установок практично на все життя – відбувається пропорційно зростанню і дозріванню мозку.
         “Ящик” незворотньо формує особистість з низькою трудовою активністю та творчим потенціалом – телеінваліда. Дія телепередач настільки сильна,що деякі спеціалісти порівнюють її з впливом алкоголя та наркотиків.

           На момент закінчення середньої школи дитина переглядає по телевізору біля 8-ми тис. сцен з убивствами і 100 тис. інших дій з застосуванням насилля.

           Сучасні ЗМІ утворили величезні потоки інформаційної стимуляції,які захопили людську підсвідомість у пастку.
Психологічний вплив реклами 
        Психологічний вплив реклами має 4 компоненти:
  - когнітивний (отримання нової інформації)

  - афективний (формування емоційного ставлення,бажання)

  - регулятивний (спонукання до конкретних дій)

  - комунікативний (інтегрування споживача в контекст інформування)

            Начеб-то фарба для вій, начеб-то бритва для щік, начеб-то чай, кава або шоколад, а інтонації всі знизу – генітальні... І погляди, і посмішки, і жести, і голоси не залишають сумніву – це мяке порно, а товар – тільки декорація:

   -”Довершена кава здатна народити пристрасть...”

   -”Бонжур-десерт – все заради жіночої втіхи...”
   -”Пристрасть,що не знає меж – кава “Карт Ноар”

   -”Щоб спокусити жінку,для цього потрібен тільки шоколад “Корона...”

            Реклама різноманітних послуг або, навіть, будівельних матеріалів подається на фоні оголеного тіла:

   -”Друкуємо на різних поверхнях...”

   -”Ви маєте надійний захист...”
            Багаторазово повторюючись та попадаючи у резонанс із свідомістю, реклама, по суті,формує сучасну молодь.

           Екранні образи достатньо довго зберігаються в пам’яті людини, не піддаючись контролю самосвідомості.Виникає загроза масового наслідування підлітками “героїв “ фільмів, а отже, зростання дитячої злочинності та агресивності.
Насилля на телебаченні    
            Воно не тільки підвищує агресивність дітей, а й впливає на їх систему моральних цінностей і поведінку.Тридцятихвилинна телепередача здатна впливати на моральні устої людей та їхню поведінку протягом декількох місяців.
Спостереження агресивної моделі поведінки  телегероїв може спровокувати агресію і навчити новим засобам її прояву.Перегляд жорстоких сцен підсилює агресію дитини проти оточення, стимулює страх.Частий перегляд сцен насильства може спричиняти навіть кримінальну агресію в реальному житті.Вигадані мультиплікаційні герої можуть провокувати дитину до агресії не менше, ніж люди.
          Діти, які переглядають багато насильницьких сцен сприймають насильство як нормальний, часто єдиний спосіб розв’язання конфліктів.Перегляд таких сцен робить їх  беззахисними перед насильством у реальному житті.Чим більше дитина переглядає таких сцен, тим більше ймовірності, що вона сама колись стане жертвою насильства.
Секс на екрані

           Кіностудії завжди заробляють великі гроші на фільмах з сексуальними сценами.Кіно відчіняє двері спалень, і ми стаємо вільно чи не вільно глядачами того, що стосується лише двох.

           Статеві взаємовідносини подаються кіно і телебаченням переважно на фізичному рівні – навіть коли глядачів хочуть переконати  в тому, що це “кохання”.
Страх – одна з базових людсьих емоцій.
            Психологи називають фільми жахів найшкідливішим винаходом людства.

Перегляд сцен з жахами у дитинстві зароджує різноманітні страхи, які контролюють людину все життя.

            Щоб талановито злякати глядача, не потрібні спецефекти та відомі актори.

В фільмах жахів 20-х рр. авторам не був потрібний для цього навіть звук.

            Отже, дорогі батьки будьте прискіпливими до того, що дивиться на ваших дітей з екрану телевізора.Ваш позитивний приклад—найкращий досвід для ваших дітей.Навіть найкрутіша дитяча передача або модний фільм не зможуть замінити ботьківських обіймів.   
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